Consumo
colaborativo y
economia
compartida

Una vision general y algunas
experiencias en Aragon

ecores

||||||||||||||



Consumo colaborativo y economia compartida. Una vision general y algunas experiencias en Aragon

ECODES
Septiembre de 2013



Consumo colaborativo y economia compartida. Una visién general y algunas experiencias en Aragén

Consumo colaborativo y economia compartida.
Una vision general y algunas experiencias en Aragon

indice

1. De la era de la posesién y el consumo a la del uso compartido . .. 5
1.1. Nuevas formas de Compartit 6
1.2. Los sistemas del consumo colaborativo .~~~ 7
1.3. Las motivaciones y modelos del consumo colaborativo
y la economia Compartida 8

2. Ambitos y experiencias en consumo colaborativo y economia compartida____________ 11
2.1. Movilidad compartiday mas sostenible 11
2.2. Compartir alojamiento Y VIVENCIAS 12
2.3. Intercambio, trueque, segunda mano y donacion:
nueva vida para los 00Je10S 13
2.4. Crowdfunding, microfinanciacion entre muchos____ . 15
2.5. Coworking, algo mas que trabajar jJuntos 16
2.6. Préstamos entre 0 por partiCulares 17
2.7, Grupos de CONSUMO . 17
2.8. BanCos de HeMIPO 18
2.9. Monedas complementarias sociales 20

3. Algunos retos del consumo colaborativo y la economia compartida . 21

4. Algunas iniciativas de consumo colaborativo en Aragon___ . 22

5. Un movimiento en movimiento 31



Consumo colaborativo y economia compartida. Una vision general y algunas experiencias en Aragon



Consumo colaborativo y economia compartida. Una visién general y algunas experiencias en Aragén

1. De la era de la posesion y el consumo
a la del uso compartido

Como sefalaba Bryan Walsh en la revista TIME de marzo de 2011 “Algun dia
miraremos al siglo XX y nos preguntaremos por qué comprabamos tantas cosas”.

Poseemos productos que apenas usamos y preferimos que duerman
almacenados antes que otros los utilicen. Los compramos, los usamos poco 0 no
los volvemos a utilizar nunca. Y cuando estorban, o no nos gustan, los tiramos a la
basura y su naturaleza se transmuta en montafias de residuos que crecen sin
tregua.

Un clasico ejemplo es ese taladro que se utiliza 20 minutos de media al afio y
pasa almacenado la mayor parte de su vida en tu armario o trastero. Pero este
pequefio sinsentido se extiende y alcanza a casi todas las esferas de nuestra vida
y la de nuestras posesiones.

Lo hacemos nosotros si, pero en ocasiones también el producto ha sido
disefiado para una corta vida Gtil o tenemos una necesidad (real o inducida por el
contexto social y la publicidad) de nuevas prestaciones que hacen que queramos
el nuevo modelo y el “viejo” quede arrinconado o se convierta en residuo
involuntario, en lo que se ha venido en llamar obsolescencia programada.

A pesar de la actual crisis, nuestra sociedad de consumo se ha caracterizado
por la compra compulsiva, por el comprar por comprar cosas gue usamos muy
poco la mayoria de las veces: extraccion de materias primas, fabricacion,
transporte y eliminacion suponen un gran impacto en el medio ambiente: energia,
materiales, huella de carbono, contaminacion,... y también en muchas ocasiones
un impacto social en forma de condiciones de trabajo no saludables, explotacion
laboral o trabajo infantil.

Los ciudadanos tenemos a nuestro alcance una herramienta fundamental de
cambio social, el consumo responsable. Como consumidores y ahorradores
tenemos la oportunidad de utilizar nuestro criterio de decision de acuerdo a
nuestras convicciones y promover, a través de nuestros patrones de compra e
inversion, la construccion de un desarrollo sostenible. Debemos
responsabilizarnos en nuestras compras de bienes y servicios y contemplar en
nuestros procesos de decisién aspectos relacionados con la proteccion del medio
ambiente y de los derechos humanos de las personas.

Dentro del consumo responsable, y con entidad propia y diferenciada, despunta
con fuerza y luz propia en este momento el consumo colaborativo o economia
compartida.La crisis econémica, social y de valores ha hecho madurar y florecer
el consumo colaborativo, pero las razones de fondo que lo sustentan estan ahi
hace tiempo. Albert Cafiigueral sefiala en su
webwww.consumocolaborativo.comque “la sociedad de propietarios, el
hiperconsumo y el disefio para la basura son, simplemente, insostenibles”.

El consumo colaborativo es un amplio y variado movimiento que defiende el
acceso a los bienes y los servicios que estos proporcionan frente a la propiedad
de los mismos.

El consumo
colaborativo,
también llamado
economia
compartida, o del
compartir,
economia
colaborativa o de
la colaboracion se
define por su
propuesta de
compartir los
bienes frente a
poseerlos. Pasar
de su propiedad al
acceso y uso.


http://www.consumocolaborativo.com/
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El consumo
colaborativo es
un amplioy
variado
movimiento que
defiende el
acceso a los
bienes y los
servicios que
éstos
proporcionan
frente a la
propiedad de los
mismos.

Propone compartir,colaborar, acceder o intercambiar bienes en vez de
poseerlos. Pasar de la propiedad al uso. Desde el movimiento se destaca que
compartir también esta en la esencia y la naturaleza de las personas y, para la
mayoria de nosotros y nosotras, las dindmicas que pone en juego proporcionan
mas beneficios y satisfacciones que el individualismo, el hiperconsumo y la
sociedad de usar vy tirar.

Los ejemplos son muy variados y los iremos viendo a lo largo de este informe:
es posible optimizar el uso de bienes compartiendo coche, lavadora, bicicleta
publica, e incluso casa a lo ancho del mundo; se puede reducir la cultura de usar y
tirar mediante el intercambio, la reutilizacion, la venta y compra de segunda mano
o la donacidn entre particulares (de libros, CD de musica, ropa, electrodomésticos,
muebles, juguetes...).

También es factible comprar de forma colectiva alimentos sanos, sabrosos,
saludables y cercanos, organizados en grupos de consumo; puedes participar en
la microfinanciacién colectiva (crowdfunding) de proyectos que nos parezcan
interesantes y que, de otra manera, no encontrarian forma de desarrollarse; es
posible generar comunidades y espacios de trabajo compartidos (coworking)
donde las competencias de las diferentes personas se potencian y los servicios se
optimizan; es posible compartir nuestro bien mas valioso, el tiempo, y ofrecérselo
a otros en bancos de tiempo.

1.1. Nuevas formas de compartir

La economia colaborativa reinventa formas tradicionales de compartir,
colaborar, intercambiar, prestar, alquilar y regalar que ya existian. Consigue
redefinirlas y amplificarlas gracias a las nuevas tecnologias, las redes sociales
de internet, las tecnologias de la informacién y la comunicacién y las
comunidades que pueden generar. La explosion de las redes sociales de internet
es una herramienta clave en su florecimiento.

El consumo colaborativo imita los intercambios de productos y servicios que ya
antes tenian lugar cara a cara en una escala y de una manera en que nunca
habian sido posibles, gracias a Internet y la capacidad de compartir, crear
confianza y reputacion entre extrafios, como sefiala Rachael Bostman, una de
sus principales impulsoras y autora de un libro pionero en la materia What’s Mine
IsYours: the rise of collaborative consumption.

Si el siglo XX fue el del hiperconsumo basado en el crédito, la publicidad y la
propiedad individual, para los impulsores de miles de iniciativas de economia
compartida, el siglo XXI ha de ser el del consumo colaborativo a través de la
reputacion, la comunidad y el acceso compartido. Como sefiala Kevin Kelly “la
tendencia es evidente: el acceso es mejor que la propiedad”.

Siglo XX Siglo XXI

o Crédito Reputacion

nﬂ Publicidad Comunidad
Propiedad individual Acceso compartido

Hiperconsumo Consumo colaborativo

Fuente: adaptado de www.consumocolaborativo.com
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1.2. Los sistemas del consumo colaborativo

Son tres los grandes sistemas de consumo colaborativo cuya descripcion,
ejemplos y caracteristicas se pueden ver en el grafico adjunto, desde los que se
basan en el uso compartido de productos, bajo diversas férmulas, pasando por
los mercados de redistribucion basados en las donaciones, el trueque y la
segunda mano, hasta los estilos de vida colaborativos.

3 SISTEMAS DE CONSUMO COLABORATIVO

BASADOS EN
PRODUCTOS

ESTILOS DE VIDA
COLABORATIVO

MERCADOS DE
REDISTRIBUCION

% Pagamos por el Redistribuyen los Personas con
S beneficio de usar un bienes usados o intereses comunes
% producto (acceso) sin adquiridos de donde se une para
O necesidad de no se necesitan a compartir o
&0 comprarlo y poseerlo donde si se necesitan intercambiar bienes
e (propiedad). Cambia y por quien si los no materiales o
el modelo de necesita. Gratis, por menos tangibles:
propiedad privada intercambio o por tiempo, espacios,
individual. venta. habilidades...
0] . .
S Carsharing, Donaciones, segunda Bancos de tiempo,
g  carpooling, lavadoras mano, mercados de monedas alternativas,
I compartidas, bicing... trueque, eBay... grupos y cooperativas
w de consumo...
eRce:LLéJ;?clziaahsuoilil:da ala Eueldle mcrﬁmentar . Los estilo_s de vida
< fabricacion: se fabri uetlla ecotogica por colaborativos son la
\g apricacion: se raprican transporte. forma mas socialy
5 Mmenos productos. ) biental d tend .
> Riesgo de caer en la ambiental de entender USO Compal’tldo
w Los productos deben trampa de compartir el consumo
<t ser mas resistentes, cosas que no se colaborativo, menos de prOdUCtOS,
reparables y muy necesitan. ligada a las

eficientes en su uso de
energia y materiales,
pues van a funcionar
mucho.

Debe practicarse con
control en paises menos
desarrollados para que
productos redistribuidos

desde el norte sean Utiles

motivaciones
empresarialesy mas a
las de defensa del
entorno y la calidad de
vida.

mercados de
distribucion y
estilos de vida
colaborativos

alliy no estén inservibles son los tres
u obsoletos y se
conviertan en simples grandes
iduos. .
residuos sistemas de
consumo

Fuente: adaptado de www.consumocolaborativo.com v elaboracion propia.

colaborativo.
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Ingredientes para cocinar el consumo colaborativo y la economia compartida

Varios son los factores necesarios para conformar el consumo colaborativo. De una parte el bien comin, como
concepto que debe superar las barreras que se le atribuyen en cuanto a que los bienes gestionados de forma
colectiva corren el riesgo de ser destruidos y es necesaria una estricta regulacion para ellos.

De otra, los bienes o productos ociosos, que se utilizan muy poco y estan almacenados la mayor parte de su
vida, y a los que el consumo colaborativo puede devolver la vida y el uso.

La tecnologia es imprescindible y optimiza la localizacién de los recursos y permite reunir o agregar personas
con intereses comunes capaces de construir comunidades interesadas y sistemas de pago o intercambio.

La confianza o reputacion entre esos usuarios es el ingrediente esencial final para permitir un volumen de gente
que haga viable la iniciativa. Estas cuentan con sistemas de referencias y comentarios que influyen en la toma de
decisiones y la actitud de otros usuarios a la hora de compartir el bien de alguna de las maneras posibles.

1.3. Los motivaciones y modelos del consumo colaborativo y la
economia compartida

Las motivaciones que estan impulsando el consumo colaborativo son variadas.
Con la dura crisis econdmica (que también es social y ambiental), el ahorro ha
dado un gran impulso al consumo colaborativo, ya que el acceso a los bienes
frente a la propiedad puede suponer en muchos casos un ahorro de dinero y
también es capaz de generar ingresos econémicos a las personas.

A la vez hay motivaciones sociales sustentadas en un movimiento de personas y
grupos que crean estos modelos para compartir. Adquieren de esta manera un
fuerte componente de socializacion y muchos de ellos han nacido del
cooperativismo, el asociacionismo y el denominado “procomun”. La economia
compartida se define asi por su perfil social y muchas de esta personas participan
también en la economia social. Ademas, para muchas personas, j€s mas
divertido!

Pero también hay razones empresariales. Hay empresas que ya basan su
actividad en modelos de consumo compartido. Han visto que se trata de una
oportunidad de negocio y abordan el ambito mas econémico y empresarial del
consumo colaborativo.

Son nuevos modelos de negocios alternativos plenamente viables y muchos son
rentables. Una parte de ellos generan empleo verde o social, al que debemos
dirigir nuestras miras en esos momentos como sefialan diferentes informes

Las motivaciones internacionales.

del consumo

. Dos son los modelos principales de negocio en consumo colaborativo: la
colaborativo

conocida como primera generacion es la denominada B2C, del negocio al

pueden ser de consumidor. En ella la empresa o compafiia es la que adquiere los productos y
ahorro para el realiza el mantenimiento y alquiler de los productos. Es la version del siglo XXI de
consumidor, los antiguos negocios de alquiler, pero con la innovacion y sustento de nuevas
sociales, tecnologias que permiten ampliar su ambito y prestaciones. Pueden requerir
basadas en costosas inversiones de capital pero son menos complejos de gestionar, al hacerlo
compartir, y a la manera mas clasica. Un ejemplo son los sistemas de coche compartido tipo

. carsharing y los sistemas de bicicleta publica compartida.
empresariales.
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La segunda generacion es la P2P (peer to peer), de igual a igual. En ellos es la

comunidad la que proporciona inicialmente los bienes (no requiere una inversion La p”me.':a
de capital para adquirirlos), habitualmente a cambio de beneficios o ventajas sobre generacion del
las transacciones. Es mas complejo, ya que requiere un intercambio a dos bandas, consumo
una cuidadosa gestion de la oferta y la demanda y jugar con dos valores: colaborativo es
parametros de calidad y confianza. En ocasiones, otro negocio pionero es la B2C. del
alquilar las soluciones técnicas y conceptuales creadas a pequefios grupos que negocio al
crean nuevas redes mas reducidas. Un ejemplo es el coche compartido tipo !

: consumidor. La
carpooling.

segunda

No menos importantes son los motivos ambientales: la reduccion del consumo, el
consumo responsable y el consumo colaborativo se ven como un compromiso con
el uso sostenible y eficiente de los recursos, que puede permitir reducir la huella

ecologica global, la huella de carbono, los impactos y presiones sobre los recursos,

los ecosistemas y la biodiversidad del planeta y la generacion de residuos y
contaminacion.

MEJORA SOCIAL

generacion es la
P2P (peer to
peer), de igual a

Al

AUMENTO DE AHORRO DE NUEVAS ACCESO A ALGUNOS
EMPLEOS LIGADOSA | DINERO RELACIONES
LOS SERVICIOS R NIDANES A COMPRAR-CAS
COLABORATIVOS DISFRUTARLOS NO USAR-TIRAR-
T NORMALMENTE COMPRAR
|
CONSUMO
REDUCCION DE COLABORATIVO
LA LA HUELLA RE,?,{’&S{?C’&%?\, ACCESO A BIENES Y DISENO DELOS
RO Ve Kogummbe
FABRICACI PRODUCTOS PROPIEDAD DURABILIDAD Y
f INDIVIDUAL LA EFICIENCIA
Sl « AUMENTO VIDA UTIL (DURABILIDAD)  MAS CONTROL DE
NATURALES: « ALTA EFICIENCIA EN EL USO ECOLOGICA
AT e « PREPARADOS PARA USO MAS ASOCIADA AL UsO
IMPACTOS EN EL e
MEDIO AMBIENTE « ADAPTABLES A NECESIDADES DE
DIVERSOS TiPOS DE USUARIOS
REDUCCION « CON ELEMENTOS TECNOLOGICOS QUE
DE LAS SIMPLIFIQUEN EL USO COMPARTIDO
SMBIGHES LE * PREPARADOS PARA LA DEVOLUCION:
2 ALTA REPARABILIDAD Y
RECICLABILIDAD Y FACIL ELIMINACION
REDUCCION DE
CONTAMINACION
(TOXICOS) Y
ESIDUOS .

[ » P
A - & <=

Impacto positivo social, de salud y sobre el medio ambiente del consumo colaborativo.
Fuente: ECODES —DKV Seguros

Por tanto el consumo colaborativo y la economia compartida se estan convirtiendo
en un incipiente y prolifico laboratorio de sostenibilidad al integrar de forma
equilibrada lo ambiental, lo social y lo economico, las tres patas de la
sostenibilidad.
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El reto de la durabilidad y la eficiencia en el consumo
colaborativo desde un punto de vista de la sostenibilidad
ambiental: imaginando el futuro

La generalizacion de modelos de consumo colaborativo en muchos aspectos de la vida
cotidiana puede estar lejos, pero hay que anticiparse a algunos retos desde el principio.

El acceso a bienes de uso compartido frente a la propiedad individual implicaria una
reduccion de la produccion y consumo de ciertos productos que hoy utilizamos muy
poco, reduciendo la huella ecoldgica y el impacto ambiental asociados a su fabricacion.
Sin embargo, en muchos aparatos (como electrodomésticos) su mayor huella ecolégica
corresponde a la fase de uso por el consumidor y s6lo una pequefa parte a su
fabricacién. Por tanto, en productos que vayan a usarse mucho, todavia debe cuidarse
mas ese aspecto. Imaginemos simplemente que compartiéramos entre varios vecinos
una lavadora que funcionara muchas horas al dia: deberia estar preparada para ello
desde todos los puntos de vista.

Asi, los nuevos productos que se fabriquen para satisfacer esas necesidades del uso
colaborativo habran de tener algunas caracteristicas especiales: aparatos y tecnologias
deberian implicar un excelente ecodisefio enfocado a la durabilidad, la eficiencia y el
menor impacto en todo su ciclo de vida. Su vida util deberia ser larga, resultar muy
eficientes en el uso de recursos (agua, energia, etc) pues van a ser utilizados muchas
mas horas que los aparatos convencionales actuales, ser mas resistentes y estar
preparados para un uso mas intensivo, ser adaptables a necesidades de diversos tipos
de usuarios, disponer de elementos tecnolégicos que simplifiquen el uso compartido y
estar preparados para una alta reparabilidad durante su ciclo de vida y una gran
reciclabilidad de sus componentes no reparables o reutilizables al final de su ciclo de
vida. Por ejemplo, algunas bicicletas de los sistemas de bici compartida de muchas
ciudades estan disefiadas bajo estas premisas.

Por tanto, si la economia compartida se extiende y el consumo colaborativo de productos
crece, un nuevo mercado de productos con esas caracteristicas puede y debe
desarrollarse.

10
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2. Ambitos y experiencias en consumo
colaborativo y economia compartida

Diversos ambitos han visto un desarrollo de las iniciativas de economia
compartida. Abordamos aqui un pequefio listado por sectores, necesariamente
incompleto, dado el dinamismo extraordinario de este tipo de proyectos.

2.1. Movilidad compartida y mas sostenible

Caminar, ir en bici o en transporte publico colectivo son las mejores formulas de
movilidad sostenible para nuestra salud y la del medio ambiente. Cuando no sea
posible, hay otra alternativa antes que el uso individual del automévil: compartir
coche.

Esta préactica tan antigua como los viajes y los vehiculos, y que quiza hayamos
utilizado con comparfieros de trabajo 0 amigos, se renueva y amplia hoy con las
férmulas innovadoras del consumo colaborativo gracias a Internet.

En el carpooling se comparte coche y viaje, ya que se hace uso compartido del
vehiculo y del trayecto con otros pasajeros, en general personas que viven y
trabajan cerca de nosotros. Se conectan conductores con asientos libres en sus
coches con pasajeros que precisan viajar al mismo destino.

Tanto empresas privadas como instituciones han puesto en marcha iniciativas de
este tipo, organizadas a través de una pagina de Internet que permite buscar los
posibles trayectos en que estamos interesados (lugar de origen y destino) y un
sistema de blusqueda y contacto &gil y sencillo. También podemos colgar el
trayecto que vamos a realizar con nuestro coche y esperar candidatos que estén
interesados en compartir viaje y gastos.

Las hay mas enfocadas a trayectos mas cortos (ir a trabajar) y otras a trayectos
largos, en ocasiones a eventos compartidos (conciertos, festivales, pruebas
deportivas, viajes de negocios...).

Como en todas estas iniciativas, un sistema de valoracion de cada miembro sirve
para establecer la seguridad, la calidad y la reputacion. Ademas puede ser
divertido, se conocen personas y se establecen vinculos sociales.

Hay muchas iniciativas en este &mbito. Algunas de estas paginas hacen mas
hincapié en el ahorro de dinero que supone el viaje compartido y otras inciden en
el ahorro de emisiones de CO, que puede conseguirse.

Unas tienen apoyo publico y otras son negocios privados. Entre las redes publicas
de carpooling podemos citar Coche Compartir red publica de municipios,
empresas y organismos que fomentan el uso del coche compartido. Las
comunidades autbnomas han puesto iniciativas en marcha, como Menos Humos
en Aragon.

Diversas empresas proporcionan ya este servicio, como Blablacar, cuyo lema es
«Conectamos conductores con pasajeros para compartir viaje». Otras como
Amovens proponen «Encuentra compafieros para compartir trayectos en coche.
RoadSharing se basa en «Compartir coche y viajar juntos para reducir los gastos
de viaje y contaminar menos». Carpooling.es es otra plataforma para viajar en
coche compartido por Espafia y Europa con el lema «Encuentra. Viaja. Ahorra» y
Shareling proclama «Compartir transporte: mas verde y menos gastos». Por tanto,
una enorme oferta.

El carsharing se traduce también como compartir coche, pero este concepto hace
referencia al alquiler de vehiculos por periodos cortos de tiempo (desde horas
hasta incluso pocos dias): para realizar un trayecto, ir a un poligono, de compras,
un pequefio viaje... Aqui no se comparte trayecto con otras personas. Un coche
esta aparcado el 92 % de su vida. Estas iniciativas pretenden optimizar su uso, de

11

Carpooling y
carsharing, dos
formulas
distintas de
compartir coche,
son las dos
formulas basicas
de movilidad
compartida
colaborativa. En
otro ambito,
también la
bicicleta publica
compartida.


http://www.compartir.org/
http://www.menoshumos.es/
http://www.blablacar.es/
https://www.amovens.com/es/
http://www.roadsharing.com/
http://www.carpooling.es/
http://www.shareling.es/
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Las férmulas de
compartir e
intercambiar
alojamientos a lo
largo y ancho del
mundo, bien casas
enteras, o bien ser
acogido en una
habitacién o en el
sofa de la casa de
alguien, han
experimentado una
gran expansion,

manera que hagan falta menos coches en propiedad y que del “autoquieto” se
pase al verdadero “automovil”.

La organizacion puede ser llevada a cabo por una empresa o por un grupo de
usuarios particulares organizados.

El carsharing P2P (peer to peer, de igual a igual) es un servicio de alquiler de
coches entre particulares que quieren obtener una rentabilidad de su vehiculo
mientras no lo utilizan, por ejemplo durante la semana laboral, y lo prestan a otros
por una cantidad de dinero. Entre ellas se encuentra por ejemplo, SocialCar de
alquiler de coches entre particulares.

También hay empresas con flotas grandes de automoviles, pero el funcionamiento
es distinto de las empresas tradicionales de alquiler de coches. Pagando una
cuota de abonado, o solo el tiempo de utilizacion, tomas un coche en un lugar y lo
dejas en otro donde la empresa tenga sede, sin necesidad de reserva o papeleo,
con una simple tarjeta electrénica u otro sistema.

Hellobyecar indica que cada vehiculo de carsharing podria hacer desaparecer 20
vehiculos de la ciudad y disminuir 1.900 km por persona y afio empleados en
buscar aparcamiento.

Por ejemplo, Avancar proporciona coches por horas y dias cuando los necesitas y
RespiroCarSharing, ofrece el servicio como la nueva manera de tener coche.

Este método contribuye sobre todo a reducir los problemas de congestién y
también optimiza el uso de vehiculos que estarian parados la mayor parte del
tiempo. Y ya hay algunas empresas que ofrecen el servicio con vehiculos
eléctricos, menos contaminantes.

Existen iniciativas globales de taxis “informales” en los que las personas, a través
de aplicaciones de movil indican donde se encuentran y dénde quieren ir, como
Lyft o SideCar.

También estan surgiendo numerosas iniciativas de taxis compartidos a nivel
empresarial, en las que el usuario puede compartir carrera con otros usuarios,
como Compartiendo Taxi o Taxi Sostenible, que ademas optimizan las carreras
del taxi mas cercano, aumentando la ocupacién y reduciendo las carreras vacias y
las emisiones de CO, por pasajero.

No debemos olvidar aqui uno de los medios de movilidad compartida méas
ecolégicos que existen: los sistemas de bicicleta compartida, muchos de ellos
publicos, pero también de iniciativa privada. En 2011, segun Esther Anaya habia
147 sistemas de bicicleta publica en 196 municipios, con 26.000 bicicletas publicas.
Destacan sistemas como el Bicing de Barcelona, Sevici de Sevilla, Valenbisi de
Valencia o Bizi de Zaragoza. Cada bicicleta es asi compartida por muchas
personas al dia y se procura el acceso comodo y facil a este medio de transporte
ecolégico. La gran mayoria de modelos responden al modelo de consumo
colaborativo B2C anteriormente comentado, bajo iniciativa publica.

2.2. Compartir alojamiento y vivencias

Viajar es mas facil gracias al intercambio gratuito de alojamientos que practican
los couchsurfers. En Couchsurfing (inicialmente sin &nimo de lucro y luego
convertida en empresa) un anfitrion ofrece alojamiento a los viajeros que quieren ir
mucho mas alla de ahorrar; y buscan otra forma de descubrir y conocer personas,
lugares y culturas en el lugar de destino. Mas de 6 millones de personas en mas
de 100.000 ciudades se encuentran registradas.

La iniciativa empresarial pionera y mas potente en este ambito actualmente es
Airbnb. Surgié en 2008 en San Francisco entre un grupo de amigos que no
llegaban a pagar su piso y decidieron ofrecer su casa a través de Internet para
completar el dinero que les faltaba, ofreciendo dormir en colchones de aire y
proporcionando desayuno a sus usuarios (air bed and breakfast). Luego
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evoluciono a un negocio de grandes proporciones. Algunos datos dan idea de ello.
11.000 propiedades se encuentran registradas en Barcelona en Airbnb y se
calcula que en Espafia entre septiembre de 2011 y 2012 ha movido 35 millones de
euros.

Es posible encontrar muchas iniciativas que han copiado el modelo, como
Bedycasa, 9flats o Alterkeys entre las generalistas y otras para grupos especificos
(denominadas verticales): emprendedores (Bizpora), publico gay (MisterBnB) y un
amplio etcétera.

Redes como Knok, HomeforHome vy la recientemente creada HomeCompartia (por
cierto, de origen aragonés) se dedican al intercambio de casas enteras entre sus
usuarios.

Este intercambio de alojamientos se puede realizar de forma sincrona (el
propietario que te acoge en tu casa esta en ella mientras tu pernoctas) o asincrona
(es cuando la casa se vacia porque te vas de vacaciones, de viaje de trabajo,etc,
cuando acoges en ella a otros viajeros).

Como siempre, la confianza y la reputacion a través del perfil, con verificaciones y
referencias, y una serie de normas de comportamiento permiten generar confianza
entre los que van a hacer uso de tu sofa (couch) o con quienes vas a intercambiar
casa.

2.3. Intercambio, trueque, segunda mano y donacién: nueva
vida para los objetos

WWEF dice que tenemos 4.000 objetos en nuestros hogares, la mayoria fuera de
uso cotidiano, almacenados y acumulados. La cantidad de comunidades y redes
surgidas en torno a los objetos de segunda mano, intercambio, trueque e incluso
donacién directa y desinteresada de productos que no se quiere que acaben en la
basura es extraordinaria. Los mercadillos de segunda mano e intercambio se
extienden por doquier.

Es el segundo modelo de consumo colaborativo que se ha venido en llamar
mercados de redistribucion. Redistribuyen los bienes usados o adquiridos de
donde no se necesitan a donde si se necesitan y por quien si los necesita. Gratis,
por intercambio o por venta.

La filosofia es no tirar y no guardar, sino vender a precio muy ventajoso objetos a
los que alargar su vida, intercambiar y compartir. Y las redes van desde las de
caracter mas local y empresarial (con tiendas fisicas donde comprar y vender
productos de segunda mano) a otras de caracter mas social y mas global, como
algunos mercados de trueque sociales, pasando por todos los puntos intermedios
y combinaciones que podamos imaginar. La web global de subastas eBay puede
considerarse uno de estos mercados de redistribucion.

Destacan algunas plataformas internacionales como Peerby, que ayuda a
compartir cosas entre vecinos, siendo en estecaso la cercania el factor que
determina la posibilidad de compartir y prestar objetos, productos, herramientas
entre la gente de tu barrio, ahorrando dinero, viviendo de forma mas ecoldgica y
conociendo gente increible, como reza su eslogan. En Peerby también hablan de
“compartir la prosperidad”, las cosas que tenemos.

Los mercados de distribucion dan vida a los objetos, pero también es preciso tener
algunas precauciones desde el punto de vista de la sostenibilidad. Asi pueden
incrementar la huella ecoldgica por transporte, tienen el riesgo de hacernos caer
en la trampa de compartir cosas que tampoco necesitamos y debe practicarse con
control a gran escala, ya que puede ocurrir que algunos bienes redistribuidos
desde el norte a los paises menos desarrollados no sean tiles alli, estén
inservibles u obsoletos y se conviertan simplemente en residuos cuyo impacto
ambiental transferimos y alejamos de nosotros.
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Surgen nuevas iniciativas continuamente y otras se cierran, por eso o mejor es
. utilizar un buscador de Internet e interesarse por aquéllas mas locales, mas
La cantidad de activas y mas sociales. A continuacion aparece una pequefia muestra de lo que se
comunidades y puede encontrar en este ambito. Pero hay mucho mas.

redes surgidas en

torno a los objetos ®m www.truekeweb.com - Web gratuita de intercambios ® www.truekenet.com - La red
de trueque en Internet W http://mercats-intercanvi.blogspot.com.es B http://
de Segunda mano, www.intercanvis.org B http:/cambiados.es B https://www.community- exchange.org -
el intercambio 1 al Organizgcionles que forman partei)_detljc?mmunity Exch/?nge System (gESk) en las que
. se practica el trueque e intercambio de favores B http:// www.truequebook.es -
trueque e Incluso Trueque de material escolar B http:// www.cadenadecambios.com - Consigue lo que
la donacién quieres con lo que ya no necesitas B http://yqnolotiro.e_s - Mercat_jo de i_ntercambio en
. Navarra B http:// www.changebook.es - El sitio para el intercambio de libros de texto ®
directa Yy http:// www.quierocambiarlo.com - La web de los reyes del trueque B http://

www.etruekko.com - Tu red de intercambio B http://www.creciclando.com - Red de

desinteresada de intercambio de ropa, juguetes, accesorios para bebés, nifios y premamas [

prod uctos que no http://www.trocobuy.com - Préstamo entre empresas: venderds mas, compraras mejor
. Ewww.grownies.com -Grownies, la red de intercambio inteligente de la ropa de tus
Se quiere que hijos B http://www.truequezaragoza.blogspot.com.es - Mercados de trueque en
acaben en la Zaragoza M http://blog.xarxaeco.org - Xarsad'intercanviamb moneda social B
http://intercanvis.net/xaingra - Xarxad'Intercanvis de Gracia (Xaingra) ® http://
basura es laredina.foroactivo.com - La Redina Berciana: red de intercambio de objetos, labores y
extraordinaria. conocimientos en la comarca de El Bierzo B http://letscuenca. Ofees.net/eacuenca/ -

Economia Alternativa Cuenca. Moneda Alternativa e Intercambio Local B
http://apoyomutuotoledo.blogspot.com.es - Consumo colaborativo en Toledo &
http://trocasec.wordpress.com - Xarxad'intercanvis de PobleSec® Contrueque.com -
Anuncios clasificados de trueque B http:// www.arratiatruke.org - Portal de trueque de
la Mancomunidad de Arratia (Bizkaia) ® http://ecosecha.blogspot.com.es - Banco de
Intercambio de Semillas. Un proyecto de Ecosecha-Intermediae® http://www.cor-
trueque.org - Asociacion de trueque de Baleares B http://herrigune.org - Mercado de
objetos en desuso de Leioa® http://dirurikgabeelkartea.wordpress.com - Asociacion
Dirurik Gabe - Sin Dinero Elkartea® http://www.abretesesamotrueque.com - Tienda de
trueque en Madrid B http://www.telodoygratis.com - Trueque y regalos online B http://
www.trocaferrol.org - Red de trueque de Ferrol B http://www.biotrueke.org - El
mercado on-line de segunda mano de Bilbao B http:// adelitamadrid.blogspot.com.es -
Adelita, red de trueque urbano de Madrid B http://www.sepermuta.es - Trueque de
inmuebles ® Burgos en trueque - https://
groups.google.com/forum/?hl=es&fromgroups#!forum/burgosentrueque ® Rede de
Troco da Corunha - http://monedascomplementarias.pbworks.com/w/page/
10179704/Rede%20de%20Troco%20da%20Corunha B http://www.truequear.com -
Portal para realizar trueques, intercambiar objetos, favores e informacién de manera
gratuita W http://vigotroca.arkipelagos.net - Trueque en Vigo B http://
truequegetafe.wordpress.com - Trueque en Getafe B http://truequi.com - Cambiar
objetos y darles vida ® http://www.merka2sanmarcos.org - Mercados de segunda
mano (venta y trueque) de San Marcos B http://nolotiro.org/es - No lo tiro, te lo regalo
(sin condiciones). Anuncios de regalos nuevos y de segunda mano ®
http://intercanvis.net - La web del intercanvis® http:// www.deixalleriadegirona.org -
Serveid'ofertes i demandes B Barcelona Freecycle -
http://es.groups.yahoo.com/group/Barcelona-Freecycle/ B http://
www.truequeweb.com - Web gratuita de intercambio B http://www.truekalo.com - Tu
red social para cambiar objetos W http://reutil.net - ReciclemReutilitzant®
http://www.volstens.unmicroclima.com - Per aconseguir i despendre’s de coses B
http://www.loregalo.com - Reutiliza, recicla, intercambia B http:// www.acambiode.com
- Gestién de compras, proveedores e intercambios para empresas de Espafia con
apartado de intercambios B2B M http:// intercanvis.sants.org - Xarxad'intercanvi de
Sants® http:// www.trocalcudia.blogspot.com.es -
Firade’Intercanvidel’Alcudia® http://segundamanita.com/ - Da lo que no usas.
Encuentra lo que necesitas B http://yanomelopongo.es/ - Ropa de segunda mano de
primeras marcas B Infinidad de iniciativas de intercambio de libros, como
http://www.bookcrossing-spain.com/, http://www.libroscompartidos.com/,
http://librosporlibros.com/

y muchos mas.
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2.4. Crowdfunding, microfinanciacion entre muchos

Hay otra palabra que se oye por todas partes. Es el crowdfunding, financiacion en
masa, microfinanciacion colectiva o micromecenazgo para sacar adelante
proyectos que no encuentran financiacion tradicional (bancaria, créditos
oficiales...) y que consiguen hacerlo a través de numerosas aportaciones de
importe, en general, reducido.

Con un precedente en las donaciones, la microfinanciacién colectiva ha alcanzado
una enorme difusién gracias a Internet y las redes sociales, asi como a la mejora'y
facilidad de las tecnologias de pago por la red. La web Crowdacy recoge mas de
60 plataformas de financiacién colectiva, aunque algunas en fase beta o de
lanzamiento.

Los proyectos pueden ser de ambitos muy diversos: culturales, sociales,
educativos, cientificos, tecnoldgicos o ecolégicos. Se financian asi peliculas, libros,
discos, cémics, blogs, medios de comunicacién y periodismo independiente,
empresas sociales, investigacion cientifica, empresas tecnoldgicas, productos
innovadores, tecnoldgicos o sociales, iniciativas creativas, solidarias y ambientales,
clubes deportivos...

La diversidad de modelos es extraordinaria: para algunos so6lo deben considerarse
microfinanciacion colectiva las donaciones que no esperan beneficios de la
transaccion. En otras ocasiones se espera recibir el producto innovador que has
contribuido a financiar una vez que se ha conseguido llegar a producirlo gracias a
dicha financiacion colectiva. Para otros son inversiones en empresas, que esperan
beneficio econémico concreto o una parte proporcional de los beneficios si el
proyecto triunfa. A veces la recompensa es la promocion y visibilizacion del
donante. O el deseo de apoyo a una iniciativa de cambio y mejora social, cultural,
creativa, educativa, cientifica y tecnoldgica que va a beneficiar a la sociedad.

Las iniciativas de crowdfunding se han especializado por ambitos, de forma que
algunas se llegan a enfocar en temas muy concretos: musica, audiovisual, libros,
deporte, emprendedores, proyectos sociales, solidaridad, mientras que otras
acogen una mayor diversidad tematica.

Pionera en este ambito es Kickstarter en funcionamiento desde 2009 para
financiar colectivamente proyectos creativos de arte, disefio, tecnologia, habiendo
conseguido financiacion por valor de 662 millones de dolares para 43.000
proyectos creativos. Otra plataforma mundial de microfinanciacién reconocida es
Indiegogo, que tiene el lema Financia lo que te importa a ti. Nacida en Francia en
2010 y de &mbito paneuropeo encontramos Ulule con el eslogan Da vida a las
buenas ideas y que ya ha financiado casi 2.500 proyectos.

En nuestro entorno destacan plataformas como Lanzanos que ha conseguido
120.000 usuarios registrados, 15.000 visitas diarias, 220 proyectos financiados
con éxito y dos millones de euros recaudados desde 2010.

Otras como Goteo aunan financiacién colectiva (aportacion de dinero) y
colaboracion distribuida (servicios, infraestructuras, microtareas...) con el objetivo
de impulsar iniciativas creativas e innovadoras que contribuyan al desarrollo del
procomun en el marco del cédigo libre y el cédigo abierto.Esta forma de
micromecenazgo se apoya en el crowdsourcing (colaboracién abierta distribuida)
en que una comunidad no aporta dinero, sino que se realiza una tarea de forma
colectiva, por ejemplo un disefio participativo distribuido, en que se espera la
creacion de bienes comunes al servicio de toda la comunidad. Por tanto en este
sentido Goteo se diferencia de otras plataformas por ser de cddigo abierto, open
source, y promover el uso, el re-uso y la mejora de iniciativas y tecnologias.Y se
organiza ayudando a crear nuevos nodos locales que se extienden y replican por
el territorio.

La plataforma Verkami (con sede en Matar@, Barcelona) se enfoca en proyectos
creativos de creadores independientes que buscan financiacién para materializar
sus ideas.
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El verdadero
coworking es
realmente
compartido: se
genera sentido de
pertenencia a la
comunidad y se
aporta a ella de
forma horizontal,
distribuida y
colaborativa.

Este publico-mecenas-inversor recibe recompensas en forma de creaciones o
productos exclusivos, ediciones limitadas, acceso a descargas, merchandising, etc.
Por ejemplo, puedes apoyar la realizacion de una pelicula documental y luego
recibir invitaciones para su estreno, extras o material adicional descargable s6lo
para los financiadores. En casi todas estas plataformas los proyectos suelen tener
una fecha limite, un minimo de fondos a recaudar (a veces también un 6ptimo) v,

si no se consigue en el plazo planteado, se devuelve el dinero a los financiadores.

Cualquiera con un proyecto coherente y que cumpla las condiciones establecidas
por la plataforma en que quiera difundirlo puede presentar su proyecto a la
busqueda de financiacion colectiva y si lo consigue, convertirlo en realidad.

Sk

2.5. Coworking, algo mas que trabajar juntos

En Wikipedia se define el coworking (la traduccién “cotrabajo” no se utiliza
practicamente) como “una forma de trabajo que permite a profesionales
independientes, emprendedores y pymes de diferentes sectores compartir un
mismo espacio de trabajo, tanto fisico como virtual, para desarrollar sus proyectos
profesionales de manera independiente, a la vez que fomentan proyectos
conjuntos”.

La clave, mas all4 de ayudar a superar el aislamiento que supone trabajar en casa
a trabajadores independientes y microempresas y compartir espacios fisicos y
servicios, esta en que se genere un sentimiento de pertenencia a una comunidad,
se pongan en comun competencias de cada uno, se establezca una relacién social
entre los participantes y se aporte a ella de forma horizontal, distribuida y
colaborativa (por ejemplo, en forma de tiempo de servicio a la comunidad que
enriquece a todos). Pocos espacios y proyectos de coworking son realmente de
economia compartida y no todos los espacios autodenominados asi, centros de
negocios o incubadoras de empresas son espacios reales de coworking
colaborativo.

Como hemos incluido una interesante experiencia de coworking en este informe,
gueriamos ofrecer este minimo marco conceptual.
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2.6. Préstamos entre o por particulares

Otra modalidad de financiacion es la de préstamos entre particulares o
préstamos P2P, que en Espafia estd menos desarrollada, pero tiene amplio
recorrido en algunos paises anglosajones, donde tienen amplia trayectoria
iniciativas como Zopa.

En ellos un particular presta dinero a otro y obtiene una rentabilidad. Para
minimizar el riesgo hay diferentes sistemas, como repartir el dinero de préstamo
entre diversas personas para reducirlo (diversificar el riesgo), el rechazo de una
gran proporcion de solicitudes de préstamos que no ofrecen garantias de
devolucion (hasta un 98% de las solicitudes), una estricta clasificacion en grupos
de riesgo por identidad y solvencia (A, B, C), etc.

Algunas iniciativas en este sentido son Comunitae, con el vistoso eslogan “No
somos un banco... ni falta que nos hace”. Existen también iniciativas como
Arboribus, que conecta a empresas e inversores y donde se da financiacion
directa de particulares a empresas.

2.7. Grupos de consumo

Los grupos y cooperativas de consumo son una forma de consumo
colaborativo y responsable que se constituye como alternativa a los actuales
canales de distribucién de productos.

Son grupos de consumidores que reclaman productos de calidad, a buen precio,
producidos cerca del lugar donde se van a consumir (de proximidad), directamente
del productor sin pasar por intermediarios, de temporada y en muchos casos de
agricultura y ganaderia ecoldgicas.

Se engloban en el tercer tipo de economia compartida o consumo colaborativo,
denominada “estilos de vida colaborativos”. Esto no esta refiido con que
generan y potencian la economia local.

La mayoria de grupos de consumo son colectivos autogestionados, que se
organizan de forma autonoma y horizontal para adquirir colectivamente diferentes
productos, realizando directamente pedidos periédicos y regulares a los
productores integrados en el grupo, con los que se ha contactado y acordado la
colaboracion.

Organizan y realizan el reparto con diferentes férmulas adaptadas a su estructura
y necesidades (por pedidos, por cestas fijas semanales de precio fijo, a través de
un local para organizar el reparto entre los miembros del grupo de consumo, etc.).

Esta organizacién permite obtener a un mejor precio algunos productos que por su
alta calidad (por ejemplo, de agricultura y ganaderia ecoldgica) resultarian mas
caros comprados de forma individual y a través de la distribucién tradicional, asi
como mas dificiles de conseguir.

Son mas habituales para productos de alimentacion, pero pueden también
satisfacer mas necesidades: aseo personal, limpieza de la casa, vestido... Dentro
de la alimentacion lo mas frecuente es para alimentos frescos (verduras, hortalizas,
fruta, carne) y productos de comercio justo (azucar, café, cacao...) no disponible
en nuestro entorno y que en este caso se traen de lejos pero con condiciones que
garantizan un trato justo a sus productores.

Los grupos de consumo se fundamentan habitualmente en el contacto directo con
el productor que suministra directamente sin intermediarios productos de calidad,
de variedades locales, de proximidad y de temporada. Reconocen asi el trabajo
del agricultor que demanda un precio justo por sus productos y revalorizan su
papel y su buen hacer en el territorio como conservadores del patrimonio natural,
paisajistico y cultural asociado a huertas y campos.
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Los bancos de
tiempo manejan
tiempo en vez de
dinero. Son bancos
llenos de valores
gue mejoran la
salud de nuestra
sociedad al poner a
las personas en el
centro de la vida en
vez de al dinero.

Estos grupos de consumo se convierten de esta manera en una forma de
solidaridad campo-ciudad que permite conservar y crear puestos de trabajo en
las huertas locales, abandonadas hoy en muchos lugares, y que fomenta la
economia local de circuito corto.

También se favorece el encuentro y el disfrute social, ya que con frecuencia se
conoce a los productores, y se desarrolla un fuerte intercambio y trabajo comuin
entre los miembros del grupo para organizar su funcionamiento colaborativo.

En este caso el objetivo de alimentos mas sanos, sabrosos y sostenibles se
consigue a través de una formula de consumo colaborativo.

La web ecoagricultor puede ayudar a buscar grupos o cooperativas de consumo
en nuestro entorno. Incluso podemos animarnos a crear uno con esta informacién
proporcionada por Ecologistas en Accién.

2.8. Bancos de tiempo

En los bancos de tiempo el trabajo no tiene precio, no hay dinero por medio. Se
intercambia nuestro mas preciado bien, el tiempo: las horas, que cada persona
invierte en prestar servicios a unos y recibirlos de otros.

Alguien cocina un dia una comida para ti y a cambio recibe de otra persona ayuda
para unas pequefias tareas de bricolaje doméstico. A cambio tl ayudas a redactar
una instancia o hacer el papeleo a una anciana y alguien te da una clase de
francés.

La reciprocidad, la confianza y la colaboracién son sus valores estrella y las
personas construyen el tejido social de su comunidad mediante intercambios que
crean vinculos humanos y sociales.

Los bancos de tiempo son sistemas econémicos alternativos o paralelos, pero
organizados, en los que un grupo de ciudadanos intercambia servicios sin que
intervenga el dinero, que se ve sustituido por una moneda no convencional, en
este caso el tiempo medido en horas.

El nombre de banco es adecuado, pues no se devuelve el servicio a quien nos lo
ha dado (puede que no tenga nada que ofrecernos que nos interese), sino que
disponemos de una cuenta con un saldo personal en el que se acumulan las
horas de servicios ofrecidos y se detraen las horas de servicios recibidos. Esas
horas podran ser utilizadas en el futuro para solicitar o dar servicios a otro socio,
una tercera persona. En este sentido van mas alla del trueque, pues son difusos
(acumulo horas para recibir de una tercera persona a la que yo no le presté el
servicio) y son diferidos (no tienen que coincidir en el tiempo).
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Una entidad organizadora (una asociacion, colectivo, ayuntamiento...) hace el
alta, comprueba la identidad de las personas, lleva la cuenta (el debe, el haber y
saldo de horas, registrado online o mediante cheques fisicos), establece las
normas, supervisa las transacciones de tiempo y media si hubiera algan conflicto,
pero son los usuarios los que intercambian sus servicios por tiempo.

BdT
ORGANIZADOR  ALTA GARANTIZA VERIFICA EL HACE DE
. ABRE LAS CLARIDAD, FUNCIONAMIENTO  MEDIADOR DE
Es iniciado, CUENTAS NORMAS Y CORRECTO CONFLICTOS
R e SEGURIDAD DEL SBS HOBERR
facié MPRUEBA LA SISTEMA,

o, IDENTIDAD DE INCLUIDO SISTEMA ~ SUPERVISA LAS

ayuntamiento... LAS PERSONAS ~ INFORMATICO TRANSACCIONES

USUARIOS LA UNIDAD DE INTERCAMBIO ES LA HORA Y TODOS LOS SERVICIOS O TRABAJOS
VALEN LO MISMO. RECIPROCIDAD Y CONFIANZA MUTUA.

& HABER: HORAS DE CUENTA DEBE: HORAS DE
SERVICIOS PRESTADOS ABIERTA EN SERVICIOS RECIBIDOS,
TUS HABILIDADES QUE HORAS OFERTADOS POR LOS
HAS PUESTO A DEMAS SOCIOS
G DISPOSICION DE OTROS

SALDO
Tu ofreces tus productos o servicios a cambio de horas de saldo y recibes el pago

online o mediante un cheque fisico que deja constancia del servicio realizado. Ese
crédito en horas recibido lo puedes usar para adquirir el servicio que presta otro
usuario o socio.

Al darte de alta sueles recibir un pequefio PRESTAMO para iniciar la cuenta, un adelanto que se puede
devolver al banco en servicios comunes, trabajos comunitarios o bienes (tiles. Hay LIMITES DE
ENDEUDAMIENTO, no puedes superar un nimero de horas. Si por algiin motivo no se solicitan tus servicios
se pueden devolver con los mismos mecanismos mencionados. También hay un LIMITE EN TU OFERTA de
servicios, para que no los ofrezcas por encima de tus posibilidades.

AMBITO

Los Bdt suelen funcionar en un espacio determinado: barrio, municipio o comarca o en un cierto colectivo,
un ambito en que los usuarios puedan moverse y relacionarse con facilidad, a pesar de las posibilidades
online presentes hoy en dia.

FUNCIONA UN BANCO DE TIEMPO

’

AS

Maria Novo, catedratica de Educacion Ambiental de la UNED vy presidenta de Slow
People cuenta en su libro “Despacio, despacio” el verdadero valor de los bancos
de tiempo que trasciende al mero funcionamiento que hemos contado hasta ahora
y que recogemos a continuacion.

“Los bancos de tiempo devuelven el protagonismo a las personas y las colocan de
nuevo en el centro de las relaciones humanas y sociales, frente al mercado y el
dinero.

El valor que se pone en juego son las habilidades y conocimientos de las personas,
sus aptitudes y actitudes para compartirlas con otros y, en ese proceso, descubrir
a otras personas, ayudarlas por el placer de hacerlo, como hariamos con un amigo,
sin presion econdmica, y para restaurar y reforzar los lazos personales y
comunitarios, hoy tan debilitados.

A través de ellos se puede crear tejido social y favorecer la integracién y el
sentimiento de pertenencia a la comunidad en una verdadera experiencia de
empoderamiento de la ciudadania o si se prefiere de forma mas sencilla, de
redescubrir el sentido de la vecindad.

Contribuyen ademas al desarrollo sostenible en la medida que impulsan la
transformacion social, potencian la autogestion de las personas y los colectivos y
generan autosuficiencia de los sistemas locales, lo que los hace menos
vulnerables y dependientes’.
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Las monedas 2.9. Monedas complementarias sociales

complementarias, Las Ilaquas monedas spt_:igles son una herramienta més_: del consumo
: colaborativo. El concepto inicial fue acufiado por Bernard Lietaer, ingeniero y
SOC|a|eS’ Iocales, economista belga experto en sistemas monetarios.

alter.nat.|vas 0 Las monedas complementarias, sociales, locales, alternativas o comunitarias son
comunitarias no una herramienta para el comercio y el intercambio de bienes y servicios en una
son de curso |ega| zona delimitada o una comunidad reducida: grupo, barrio, pueblo, ciudad,
provincia, etc.

sino que operan |
de f Son monedas locales no respaldadas por los gobiernos. Por tanto no son de
€ Orma curso legal. No reemplazan a la moneda nacional convencional, sino que operan
complementana de forma complementaria en su &mbito y con fines eminentemente sociales, de
en una zona o donde deriva su nombre mas correcto.

comunidad local Al igual que otras iniciativas que estamos viendo forman parte del consumo
. . colaborativo y de los sistemas de intercambio local o comunitario (LETS, Local
con fines sociales.  gxchange Trading System, en inglés) y estan floreciendo con la crisis.

Suelen estar impulsadas y gestionadas por una red de actores locales (personas,
grupos, asociaciones...) que promueven una carta de valores sociales,
ambientales, de proximidad, solidaridad y participacion.

Para sus impulsores, refuerzan lo local y la economia de las cortas distancias,
repleta de beneficios ambientales, como el menor transporte; en esa linea hacen
tomar conciencia del consumismo que agota los recursos del planeta, lo
contamina y nos enferma.

Pretenden primar la economia real frente a la especulacion financiera y recuperan
el dinero como medio de intercambio en vez de como fin. Caducan o pierden valor
si no se usan, favoreciendo la circulacion local de dinero, la fidelizacién de clientes
y la creacién de riqueza local.

En ese camino conciencian sobre un uso mas responsable del dinero y aportan
responsabilidad social. Ello conduce a que se estrechen los lazos
comunitariosy sociales reforzando el compromiso ético y de valores de los
agentes del proyecto.

Julio Gisbert distingue entre las monedascomplementarias, que conviven con el
euro, se pueden cambiar, y buscan dinamizar la economia local y crear empleo y
las monedas alternativas, que mantienen sinergias con colectivos ecologistas y
tienen un matiz anticapitalista.

Hasta ahora colectivos sociales, bancos de tiempo o cooperativas de consumo
han sido los principales impulsores de estas iniciativas, pero algunas instituciones,
como Ayuntamientos van a apoyarlas, como ya sucede en otros paises.

Algunas iniciativas de transicién han puesto en marcha sus monedas sociales
como una forma mas de resiliencia local. Se calcula que puede haber mas de 30
monedas sociales en Espafia y surgen otras nuevas continuamente.

Los tipos posibles de moneda social son muy diferentes segun su origen, historia,
proceso en que se desarrollan, alcance o modelo organizativo. Pueden emitirse
como papel o como cartillas o tarjetas monedero que facilitan su utilizacion
practica.

Fuente: Ecoseny
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Algunas monedas complementarias en Espafia y otros paises

Eco (AltCongost, Montseny)e http://ecoaltcongost.org/ La conso | Id acion,

Turuta (Vilanova i la Geltrd) « http://elprojecteturuta.blogspot.com.es/ la madu racién, la
Puma (Sevilla) *http://monedasocialpuma.wordpress.com/ eval uacién, la
Zoquito (Jerez de la Frontera) « http://www.zoquito.org extensi()n e

Mora (Sierra Norte de Madrid) http://lamorasierranorte.org/

integracion son

Ecoseny (Montseny) ¢ http://ecoseny.net/

Boniato (KonsumoResponsable)  http://www.konsumoresponsable.coop algunos de IOS
Sol Violette (Toulouse, Francia) « http://www.sol-violette.fr retos de la
Bristol Pound (Bristol, UK)  http://bristolpound.org/ eConomfa

En la excelente web www.vivirsinempleo.org de Julio Gisbert, se recoge informacion sobre bancos de
tiempo, consumo colaborativo, trueque e intercambio y ofrece amplia informacién y numerosos
enlaces actualizados a monedas sociales.

romnartida

3. Algunos retos del consumo
colaborativo y la economia compartida

En una reciente entrevista (junio de 2013) realizada por ECODES para la revista
online EsPosible, AlbertCafigueral, experto en consumo colaborativo, creador

del blog ConsumoColaborativo y conector en Barcelona de la plataforma OuiShare,
una red mundial de gente apasionada de la economia compartida y el consumo
colaborativo, nos daba algunas claves sobre este tema que plasmamos aqui.

En primer lugar es necesaria la consolidacion de iniciativas. No es posible que
haya 60 plataformas distintas de crowdfunding, tienen que consolidarse en menor
namero, de mayor escala y mayor calidad. Es necesario que algunas alcancen la
masa critica necesaria que nos permita encontrar algo interesante en ellas si lo
buscamos. Y las iniciativas que llegan a esa masa critica son las que se
consolidan y pueden llegar a crecer de forma exponencial.

En segundo lugar es preciso que tenga lugar una maduraciéon en aspectos
legales, fiscales y de otro tipo. Son servicios innovadores, pero si queremos que
tengan un recorrido a largo plazo, la economia compartida tiene que estar méas
regulada en muchos aspectos, tienen que quedar mas claros los aspectos fiscales
y de impuestos, los seguros asociados a esos servicios, etc.

También es necesaria una mayor evaluacioén de ciertos aspectos. Es cierto que
hay datos y mediciones de nimero de noches de intercambio de casa, de
porcentaje de comentarios positivos, de rating de actividad positiva... Se empiezan
a trabajar temas como la reduccion de la huella de carbono en iniciativas de
transporte y movilidad compartida, su eficiencia energética, etc, pero hay otros
muchos aspectos de beneficio social, econdmico o ecolégico en los que se puede
profundizar mas.

¢, Como medir los impactos positivos o las ventajas de un sistema colaborativo
respecto al tradicional? Para ello hay herramientas y metodologias interesantes
gue se pueden utilizar también en consumo colaborativo, como la evaluacién del
Retorno Social de la Inversion (SROI son sus siglas en inglés).

La parte mas social, las conexiones que se generan, la mejora de la salud
psicosocial que representa participar en iniciativas asi, la regeneracion de la
confianza con desconocidos, es el reto que queda por medir y evaluar. También
precisa de una extension e integracion, en el sentido de que empresas, ciudades
y administraciones se “reciclen”, reciclen sus estructuras y adopten la cadena de
valor colaborativa y los comportamientos colaborativos en, al menos, algunos de
sus programas, acciones y politicas.
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4. Algunas iniciativas de consumo colaborativo

en Aragon

Muchas iniciativas de consumo colaborativo son de caracter global y no tienen
fronteras. Pero otras tienen su base local. Recogemos aqui algunas iniciativas
presentes en Aragon de manera ni mucho menos exhaustiva, dada su naturaleza
en muchos casos emergente, dinamica y cambiante. Nos enfocamos més a las
basadas en productos (iniciativas empresariales de transporte o casa compartida)
y estilos de vida colaborativos (bancos de tiempo...) con alguna referencia menor
a las de mercados de redistribucion (intercambio, trueque, segunda mano...).

Ambito/ tipo

Iniciativa

Bancos de
tiempo
Economia compartida

basada en estilos de vida
colaborativos

Banco del Tiempo de Zaragoza

El Banco del Tiempo de Zaragoza es una iniciativa
promovida por la Concejalia de Accién Social y Cooperacion
al Desarrollo del Ayuntamiento de Zaragoza, y gestionada
por la Federacion de Asociaciones de Barrios de
Zaragoza (FABZ) con el objetivo de crear una red de
intercambios de tiempo y de servicios entre los ciudadanos.
Una iniciativa que pretende reforzar el sentimiento de
vecindad a la par que permite crear redes de autoayuda
entre los vecinos y vecinas de los barrios.

La Federacion de Asociaciones de Barrios de Zaragoza
(FABZ) es la encargada de centralizar la estructura 'y la
gestién del Banco para garantizar el soporte técnico y la
coordinacion que este proyecto conlleva, estando situada la
secretaria del Banco del Tiempo en el local de la FABZ.
Ademas, el Banco esta abierto a las entidades que quieran
colaborar activamente en el mismo.

Federacion de Asociaciones de Barrios de Zaragoza FABZ
C/ San Vicente de Paul n° 26 22 planta

50001 Zaragoza

Tel 976 393305

Fax. 976 395434

Correo-E: info@bancodeltiempozaragoza.org

Web: http://www.bancodeltiempozaragoza.org

Otras sedes de Bancos del Tiempo de Zaragoza

BdT Zaragoza AAVV LA CARTUJA
C/ Salduba 8

50003 Zaragoza
cartujabaja@fabz.org

BdT Zaragoza AAVV ARRABAL
C/ Pano y Ruata 9-11

50015 Zaragoza

976061824

arrabal@fabz.org

BdT Zaragoza AAVV PICARRAL
C/ Camino Juslibol n° 36

50015 Zaragoza

976 731300

picarral@fabz.org

BdT zZaragoza FUNDACION EL TRANVIA- A.VV. LAS FUENTES
C/ Fray Luis Urbano 27

50002 Zaragoza

976 423104

asociacion@avvlasfuentes.org
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Ambito/ tipo Iniciativa

Banco de Tiempo Huesca

El Banco de Tiempo Huesca es un espacio de intercambio
de conocimientos y actividades, donde la Gnica moneda de
cambio es el tiempo.

C/ Felipe Coscolla, 3 bajos

22004 Huesca

Correo-E: bancodetiempohuesca@gmail.com

Web: http://bancodetiempohuesca.blogspot.com.es/

Banco de Tiempo de Barbastro “Circulo del agua”
Oficina de Informacién Casa Municipal de Juventud
Correo-E: circulodeagua@gmail.com

Web: http://circulodeagua.blogspot.com.es/

Banco de Tiempo de La Jacetania

Asociacion de Desarrollo de la Mujer en el Pirineo ADEMUP
C/ Campoy Irigoyen, n°4, local; 22700 Jaca

Tel 675 988 738/ 659 113 833

Web: http://btjacetania.blogspot.com.es/
https://www.facebook.com/pages/Banco-del-Tiempo-de-la-
Jacetania/171404799537590

Ambito/ tipo Iniciativa
Mercados de La cantidad y dinamismo de los mercados de trueque fisicos
trueque e (no a traves de Internet) es tal que enumerarlos todos aqui

. . carece de sentido. En estos blogs hay una amplia

intercambio : ° . gs nay P
informacién actualizada de los principales mercados de

Consumo colaborativo trueque en Aragon.

basado en mercados de | gjog Mercados de trueque en Zaragoza

redistribucion locales

fisicos unidos a estilos de | ES un espacio para conocer experiencias de trueque y

vida colaborativos anunciar proximos mercados. "Cambiar cosas para cambiar

"o

las cosas", “No money, no crisis”

http://truequezaragoza.blogspot.com.es/
truequezaragoza@gmail.com
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Ambito/ tipo Iniciativa
Gru posy EcoRedAragén es una iniciativa surgida del primer encuentro de
; Grupos de Consumo de productos ecolégicos durante la Ill Feria de
Cooperatlvas de Trueque de Pefiaflor de Gallego (Zaragoza). Pretende crear
consumo vinculos de unién entre consumidores y productores ecolégicos
) en nuestra tierra con el objetivo de mejorar nuestra relacion y facilitar
Consumo colaborativo a todos el consumo de productos respetuosos con la naturaleza y la

basado en estilos de vida | salud.

colaborativos
HUESCA

Chardinet (+info)

Castejon de Sos. Huesca (mapa)

19 familias / Abierta /Producutores-Consumidores
Autogestién + Cestas

Javier Bielsa 650 576 595
chardinetcooperativa@gmail.com
http://chardinet.wordpress.com/

El huerto de casa

Entorno de Barbastro / Monzén (mapa)

30 familias / Abierta / Producutores-Consumidores
Alba Batalla 605807353
elhuertodecasa2013@gmail.com
http://elhuertodecasa.blogspot.com.es

La Capaceta (+info)

Sarifiena. Huesca (mapa)

12 familias / Abierta

Sergio Salas 626562633
lacapaceta@gmail.com
http://lacapaceta.blogspot.com

LUPIERRA Asociacién (+info)
C/ Ferrenal, 16 -22700

Jaca. Huesca (mapa)

34 familias / Abierta
Autogestion

Ana Piedrafita 606938525
anapiedrafita@hotmail.com
www.lupierra.es

P.A.C.C.A.S. (Promotora Altoaragonesa de Comercio y
Consumo Alternativo y Solidario) (+info)

C/ Felipe Coscolla, n° 3 Bajos

Huesca (mapa)

60 familias / Abierta

Eva Escario 617798958

evaescario@gmail.com

ZARAGOZA

Ajetes Majetes

Zona Universidad (mapa)
12 familias / Cerrado
Autogestion
ajetesmajetes@gmail.com

Anarcokardas

Varias zonas en Zaragoza (mapa)

8 familias / Abierto con invitacion / Autogestion
Irati 652980113 Cristina 687147489
cristina.fabra.castro@gmail.com

Borrajatelo

C/ Ramon Pignatelli, 36, local
Zaragoza(mapa)

16 familias / Autogestion
pedidos.huertatelo@gmail.com

El Berenjenal
Magdalena - C.S. La Via Lactea
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C/ Dr. Palomar 26, Zaragoza (mapa)
20 familias / Cerrada

Cestas + autogestion

Diego Arnedo605962506
arnedo.diego@yahooo.com

Cardo a la Libertad

Torrero - Zaragoza (mapa)

Autogestion

660-756913
http://www.duoduo.com.es/cardoalalibertad

Ecoflor (+info)

Pefaflor de Géllego. Zaragoza (mapa)
15 familias / Autogestion

David Herrero
pedidosecoflor@gmail.com
http://cooperativaecoflor.blogspot.com

EcoNuez (+info)

Nuez de Ebro. Zaragoza (mapa)
6 familias / Autogestion

Nacho Escartin
laenredadera@nodo50.0rg
http://www.econuez.org/

El Rollo Ecolégico

Zona El Rollo. Zaragoza (mapa)
10 familias.Autogestion.
elrolloecologico@gmail.com

Valdespartera

Barrio de Valdespartera. Zaragoza (mapa)
20 familias / Autogestion / Acceso Abierto
Clara Monforte o Elena Sanz 625821890
ecovaldespartera@hotmail.com

TERUEL

Empeltre

Alcafiiz. Teruel (mapa)

100 familias / Autogestién

Jorge Martinez
empeltrecomunicacion@gmail.com
http://empeltrevalderrobres.blogspot.com

Grupo de Produccién y Consumo de Teruel
Teruel (mapa)

15-20 familias / Autogestion

Juan/Nacho

grupoconsumoteruel@gmail.com
http://grupoconsumoteruel.noblezabaturra.org

LIMITROFES

Ecomola(+info)

Molina de Aragén. Guadalajara (mapa)

25 familias / Autogestion

Marta Vazquez / Carmen Briongos 949831252
martalayunta@gmail.com

http://ecomola.com/
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http://www.econuez.org/
https://maps.google.es/maps/ms?msid=205422757938811614169.0004a4ac498b61423589e&msa=0&ll=41.643975,-0.887661&spn=0.008547,0.013046&iwloc=0004de117588b8968ebeb
mailto:elrolloecologico@gmail.com
http://maps.google.es/maps/ms?msid=205422757938811614169.0004a4ac498b61423589e&msa=0&ll=41.618875,-0.920062&spn=0.013828,0.02562
mailto:ecovaldespartera@hotmail.com
http://maps.google.es/maps/ms?msid=205422757938811614169.0004a4ac498b61423589e&msa=0&ll=40.835632,-1.881409&spn=0.112473,0.204964
mailto:empeltrecomunicacion@gmail.com
http://empeltrevalderrobres.blogspot.com/
http://maps.google.com/maps/ms?msid=205422757938811614169.0004a4ac498b61423589e&msa=0&ll=40.333983,-1.087646&spn=0.267466,0.441513
mailto:grupoconsumoteruel@gmail.com
http://grupoconsumoteruel.noblezabaturra.org/
http://ecoredaragon.blogspot.com/2012/03/grupo-de-consumo-ecomola.html
http://maps.google.es/maps/ms?msid=205422757938811614169.0004a4ac498b61423589e&msa=0&ll=40.835632,-1.881409&spn=0.112473,0.204964
tel:949831252
mailto:martalayunta@gmail.com
http://ecomola.com/
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Ambito/ tipo

Iniciativa

Ropa de Segunda
mano

Consumo colaborativo
basado en mercados de
redistribucion locales
fisicos

Ropa de segunda mano

Tiendas A Todo Trapo (Céaritas)

Proyecto de Céritas en que mujeres en proceso de insercion social,
con la colaboracién de voluntarios, ponen en perfectas condiciones
ropa donada que es puesta a la venta en tiendas especificas por un
precio simbdlico, lo que le otorga valor y la necesidad de darle un
buen uso.

A todo trapo Zaragoza

C/ Méndez Nufiez 9 « 50003 Zaragoza
Tel 976 29 77 47
atodotrapo@hotmail.com

A todo trapo. Ricla (Zaragoza)
Plaza de Espafia, 13

Trobada (Huesca)
Plaza Unién Nacional, 12

A todo trapo. Calatayud (Zaragoza)
C/ Baltasar Gracian, 5, Local

El Telar. Barbastro (Huesca)
C/ San Miguel, 22

El Telar. Monzén (Huesca)
C/ Santa Barbara, 33

Arco Iris. Fraga (Huesca)
C/ Mayor, 23

El Telar. Binéfar (Huesca)
C/ Plaza de la Litera

La Casa del Aljibe (Teruel)
C/ Mufioz Degrain, 212

Solidaria. Utrillas (Teruel)
C/ Avenida de Valencia, 14

Solidaria. Calamocha (Teruel)
C/ Avenida de Valencia, 1 (Centro de Dia)

La Chinchirina. Mosqueruela (Teruel)
Plaza Mayor, 2

El Desvan.

Ropa de Segunda mano

C/ Mayor 18 + 50001 Zaragoza
Tel 976 29 73 71

ZsaZsaZsu

Moda estreno, reestreno y vintage
C/ Ponzano, 6« 50004 Zaragoza
Tel 976 91 11 91
http://www.zsazsazsu.es/
Zsazsazsu@ zsazsazsu.es

Esenzia

Moda de vanguardia y complementos. Alquila parte de su
escaparate a otros proyectos.

C/ San Vicente de Padl, 23, esquina C/ Mayor

50001 Zaragoza

Tel 976 39 29 07

Péagina de Facebook
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Ambito/ tipo Iniciativa

Carsharing Hellobycars (de Gestion Movil Madrid S.L)

Empresa dedicada al Car Sharing, alquiler de coches sin
conductor por horas (1 hora minimo) disponibles en distintos
puntos de Zaragoza desde febrero de 2012 con acceso
directo todos los dias 24 horas y que se pueden adaptar a
las necesidades de cada usuario. La flota la componen
coches de bajas emisiones y eléctricos. El carsharing implica
una disminucién del parque movil puesto que de media se
comparte con unas 45 personas aproximadamente. Asi, se
produce una disminucién estimada de hasta 10 coches
privados y con ello una descongestion del trafico y reduccion
de emisiones. Reduce hasta 40 veces las emisiones
contaminantes en las ciudades en las que esta funcionando y
hasta 5000 € anuales segun distintos estudios (dejar de
mantener un coche, impuestos, seguro, parking,
reparaciones...)

Consumo colaborativo
basado en productos

Calle Coso 51 + 50003 Zaragoza
Tel 902 040 506
www.hellobyecars.com

TaxiSostenible.com

Es una Plataforma Web para la solicitud de servicios de Taxi,
por medio de la cual todo usuario puede solicitar su taxi sin
intermediacion de terceros operadores. Es también la
primera herramienta teleméatica que hace posible que el
usuario pueda compartir su carrera con otros pasajeros,
durante su trayecto o programando su carrera, reduciendo
considerablemente el precio de la misma, incrementando la
demanda de servicios de taxi, descongestionando el trafico y
reduciendo las emisiones de CO; al reducir los kilbmetros en
vacio. Ofrece diversos servicios especializados.

C/ Las Pléyades 19, 1° D » 50012 Zaragoza
Tel 691 244 441

info@taxisostenible.com
www.taxisostenible.com

TransporteSostenible.com

TransporteSostenible.com formaliza una agrupacion de
auténomos y PYMES del sector del transporte de
mercancias por carretera para la coordinacion del transporte
de mercancias. TransporteSostenible son todas aquellas
personas, fisicas o juridicas, en posesion de vehiculo/s
destinado/s al transporte de mercancias, las cuales han
decidido ofrecer sus servicios a través de su portal de
coordinacion de flotas. Consigue reducir los viajes de retorno
en vacio y las medias cargas mediante el transporte de
mercancias compartido, reduciendo los movimientos no
productivos, los kilémetros recorridos y las emisiones de
COs,.

C/ Las Pléyades 19, 1° D « 50012 Zaragoza
Tel 690610361
info@transportesostenible.com
www.portandum.com
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Ambito/ tipo

Iniciativa

Alojamiento
compartido

Consumo colaborativo
basado en productos

HomeCompartia * Intercambio de casas para vacaciones

Es un portal web de intercambio de casas para vacaciones
con otras personas sin contraprestacion econémica, con
diversas formulas (en las mismas fechas, diferentes, poder
convivir en la casa, etc). Proporciona un buscador avanzado
con destino, tipo de casa o actividades. Garantiza la
seguridad y la privacidad, proporciona atencion
personalizada y se basa en los valores de respeto y
confianza mutua. Se trata de una iniciativa reciente de unos
re-emprendedores.

Edificio Cero Emisiones. Avda. Autonomia, 7 » 50003 Zaragoza
Tel 691 435 358

info@homecompartia.com

http://www.homecompatrtia.com/
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Ambito/ tipo Iniciativa

Coworking La Colaboradora * Un espacio de inteligencia colectiva

Economia compartida
basada en estilos de
trabajo colaborativos

La Colaboradora es un proyecto impulsado por Zaragoza Activa
(Ayuntamiento de Zaragoza). Como sefialan en la web y en su
presentacion, es una comunidad colaborativa donde se
intercambian ideas, servicios y conocimiento. Con un banco de
tiempo y conocimiento que posibilitara los intercambios no
monetarios entre los miembros y fortalecera la economia del
don. Es un espacio compartido con muchas personas. Con 58
puestos de trabajo compartidos, wifi, taquillas, autore-prografia,
cocina, buzon, seguridad, limpieza, salas de reunién. Donde
desarrollar proyectos empresariales, sociales y creativos.
Dirigido a emprendedores, freelances, autbnomos, ONG,
particulares, activistas, creativos, re-emprendedores...Una
experiencia para la inteligencia colectiva. Con un programa
coformativo propio desarrollado por los miembros y
complementado con charlas, talleres, sesiones y asesorias
inspiradoras que ayudan a la sostenibilidad de los proyectos. Es
una comunidad abierta a la ciudad abordando retos locales para
transformar el mundo.Sin ningun coste econémico. El Ginico
requisito es intercambiar ideas, conocimientos y servicios un
minimo de 8 horas al mes. Todas las horas que colabores
podras luego recibirlas de otros miembros para tu propio
proyecto.

Zaragoza Activa

Antigua Azucarera del Rabal

C/ Mas de las Matas, 20+ 50003 Zaragoza

Tel 976 72 4575
http://www.zaragoza.es/ciudad/sectores/activa/lacolaboradora/somos.htm

CIEM Centro de Incubaciéon Empresarial Milla Digital

El Centro de Incubacion Empresarial Milla Digital (CIEM) es una
incubadora del Ayuntamiento de Zaragoza, gestionada por la
empresa Init, y que tiene por objetivo el emprendimiento, la
innovacion y la creatividad en el trabajo.Ademas de facilitar el
alojamiento y diversos servicios a las empresas de reciente
creacion y a los profesionales libres, les ofrece un plan
estratégico de acompafiamiento empresarial para que su
desarrollo sea méas adecuado.Todo ello englobado en un entorno
de apoyo constante a la realizacion y fomento de culturas
emprendedoras, que conlleven un alto contenido en materia de
innovacion, y vinculadas al impulso de la creacién de una
sociedad del conocimiento que esté vinculada al medioambiente
y su sostenibilidad. El proyecto se ha embarcado en la creacién
de una cultura en la ciudad que permita avanzar hacia un
Desarrollo Humano Sostenible (DHS), capaz de generar en torno
al edificio flujos de talento innovador en todo tipo de campos.

Edificio Cero Emisiones
Avenida de la Autonomia n° 7 « 50003 Zaragoza
Tel 876 440 500
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Ambito/ tipo

Iniciativa

Segunda mano
genérica
Economia compartida

basada en mercados de
redistribucion. Iniciativas

empresariales y sociales.

Cash Converter

Red de tiendas implantada a nivel mundial especializada en
la compra venta de articulos de segunda mano. Esta
multinacional de origen australiano se fund6 en 1984 y se
implant6 en Espafia en 1995.

Avda de Valencia 41 » 50005 Zaragoza
Tel 976 56 86 36
http://www.cash-converters.es/

Hiper Rastro REMAR
Tienda de esta ONG internacional para la ayuda, promocion
y desarrollo de personas marginadas.

Avda de Catalufia 225 - 50014 Zaragoza
Tel 629 73 77 05
remarzgza@hotmail.com

WWw.remar.orgq
http://www.rastroremar.com

Tiendas Rastro Reto

Rastro Reto es una tienda especializada en la venta de una
gama muy amplia de productos, tanto nuevos, como de
segunda mano o restaurados. La venta de estos productos
ha sido, desde sus inicios, una de las actividades més
significativas de la Asociacion Reto a la Esperanza.

Rastro |

Avd. Cataluia, 83. Zaragoza
Tel 976 58 00 33

Tel 609 54 66 85

Rastro Il
P° M2 Agustin, 76. Zaragoza
Tel 976281647

Tel 607670557

Rastro 11l
Camino del Molino S/N
Villamayor (Zaragoza)
Tel 976582854
Tel 607725710

Rastro Huesca

Lucas Mallada, 2. Huesca
Tel 974101723

Tel 607750209

http://www.rastroreto.com
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5. Un movimiento en movimiento

El consumo colaborativo y la economia compartida son, bajo esa denominacion,
un movimiento joven, aunque algunas practicas que desarrolla basadas en
compartir son tan antiguas como el ser humano.

El libro clave de Rachel Botsman What's Mine isyours, considerado la biblia
sobre el tema y no traducido al castellano, data de 2010 y ya algunos de sus
conceptos han caducado, segun otros expertos.

El blog www.consumocolaborativo.com de Albert Cafigueral y referencia en
castellano se inauguré en junio de 2011.

La plataforma internacional Quishare, una comunidad abierta y global de gente
apasionada (emprendedores, disefiadores, makers, investigadores, funcionarios
publicos, ciudadanos y muchos mas) que trabajan para acelerar la transicién hacia
una Economia Colaborativa se fundé en enero de 2012 con la misién de explorar,
conectar y promover la ideas y proyectos que creemos pueden traer enormes
beneficios a la sociedad a través del intercambio, la colaboracién y la apertura.

El consumo colaborativo ha aparecido en las portadas de Forbes,
TheEconomist, Cinco Dias y se imparten cursos sobre ello en ESADE, es decir los
lugares donde se estructura la cultura econémica de la sociedad y donde se
explica la economia. Por tanto, debe tenerse en cuenta.

El nimero 36 de la revista EsPosible (julio —agosto de 2013), titulado “Tener o
disfrutar” aborda este tema de manera monografica.

Como sefala Albert Canigueral “el consumo colaborativo y la economia
compartida ofrecen més alternativas al sistema. Nos da un abanico mas amplio de
opciones. Un ejemplo es el transporte. Hace un tiempo sélo podia pensar en
autobus, tren o mi coche particular. Ahora tengo, ademas, la alternativa del coche
compartido, que es muy realista”.

Por tanto se trata de un movimiento joven, dinamico y vemos su evolucion con
iniciativas de todo tipo y en todos los ambitos (empresariales, sociales, etc.) al que
es preciso estar atento.
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