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Ponentes: Ponentes: Ponentes:

Mejorar la posición de la fruta aragonesa en los mercados

La reciente crisis de precios de la fruta dulce nos ha puesto frente a la indis-
cutible realidad de que, más allá de ayudas puntuales que mitiguen en 
parte los inevitables fallos del mercado agrícola, es necesario abordar el 
problema desde una perspectiva estructural, puesto que estructural es la 
naturaleza del mismo.
Al margen de las distorsiones que circunstancias concretas como el veto 
ruso, la entrada en producción de nuevas plantaciones o un año agroclimá-
tico benigno puedan provocar, lo cierto es que el acceso a los mercados ha 
sido tradicionalmente un quebradero de cabeza para los productores.
La justa remuneración de su trabajo es algo que nunca garantizarán los 
mercados, pero esto no quiere decir que no haya que trabajar para obtener 
de ellos el mejor resultado posible.
La ordenación de la oferta, la promoción y la comunicación, la investigación 
mercadotécnica y una mayor internacionalización son posibles respuestas, 

pero previamente hay que tener también un diagnóstico claro de cuál es la situación 
del sector.
El Gobierno de Aragón quiere articular un plan de trabajo que contemple todas estas 
posibilidades, así como cualesquiera otras que puedan contribuir a mejorar las 
condiciones de venta de la fruta producida en su territorio, pero este solo será acerta-
do si se cuenta con el concurso de todos los agentes del ámbito de la fruticultura, 
sean productores, comercializadores, industriales, políticos o cualesquiera otros.
La primera cita la van a constituir las tres jornadas que los días 2, 4 y 16 de octubre 
van a tener lugar en Alcañiz, La Almunia y Fraga, respectivamente. En la primera de 
ellas se analizarán las organizaciones de productores, su funcionamiento y las posibi-
lidades de mejora que existen. La siguiente servirá para conocer mejor los mercados 
y lo que se puede esperar de ellos. Y en la última se hablará sobre comunicación y 
promoción.
Considérese convocado todo el sector a participar en las mismas.


