
PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO 

-SLOW DRIVING ARAGÓN-



“Aragón es un territorio repleto de carreteras secundarias que discurren por los paisajes más sorprendentes 
y característicos…”



Para realizar este trabajo nos hemos fijado a nivel internacional en

proyectos muy interesantes que trabajan esta línea:



Filosofía SLOW
La visión Slow surge del “Slow Food”, una filosofía surgida en Italia de comer bien, 

de comer tranquilos y buscar el bienestar a través de la propia alimentación.

“La prisa es el motor de nuestra vida, la acelera.
Podemos mejorar nuestras experiencias
simplemente olvidándonos del tiempo y
dejándonos llevar”





El movimiento “Slow Travel”llega para romper con todo ello y nos propone una nueva forma de viajar que es la 
de mimetizarse con el destino.



"Slow Driving Aragón" 

- Son carreteras secundarias…

- Son lugares recónditos…

- Es belleza…

- Es diferenciación…

- Es tranquilidad…



El Observatorio del Turismo Rural dice:

- 45,3% de los viajeros realizan 2-3 viajes al año.

- El 74,6% buscan relax y desconexión.

Por eso este producto encaja tan bien con esta
filosofía.

-SLOW DRIVING ARAGÓN-



“Slow significa también calidad: la rapidez no es la única
opción… dejándonos llevar podemos descubrir cosas que
nos hagan disfrutar mucho más de la experiencia.”



¿Objetivos de este producto?

Vertebrar Aragón

Desestacionalizar demanda y 

oferta

Reducir el impacto de nuevas 

vías

Nuevos flujos y oportunidades 

para zonas de bajos recursos

Aumentar la estancia 

media

Fijar servicios y población

Crear empleo turístico

+ Oportunidades con respeto 

del medio ambiente y tradición

Potenciar un patrimonio oculto 

o desconocido



¿Cuáles son nuestras potencialidades en Aragón?



¿Quiénes van a ser los grandes 
beneficiarios del proyecto?

Localidades 

asociadas a la 

carretera 

afectadas por las 

nuevas 

infraestructuras

Negocios que 

puedan tener 

una mayor 

rentabilidad

Pueblos 

turísticos de 

difícil acceso 

Localidades 

fuera de los 

circuitos 

turísticos

Pymes 

agroalimentarias 

para la difusión 

de producto

La sociedad 

aragonesa, por 

apostar por un 

turismo 

sostenible y sin 

impacto negativo

El turista, que 

encontrará un 

modo de viajar 

lleno de nuevas 

experiencias



“Alemania y Reino Unido son los dos grandesmercadosque
según el estudio realizadpueden traer este tipo deturistas a
Aragón.”

Turistas de grandes ciudades, tipoMadrid, Barcelona o
Valencia, que quieren encontrar nuevas experiencias,
desconectar e imbuirse en naturaleza.

“Alemania e Inglaterra precisamente fueron dos de los
mercados quemás crecieron el año pasado, pero igualmente el
producto esta pensado parapúblico holandés, francés o
italiano, entre otros.”

TIPOLOGÍA DEL TURISTA

“Ya en la propia Feria ITB de Berlín y con las Oficinas de Turismo
en el Extranjero se ha trabajado una lista de posibles operadores
interesados en el mundo del motor, de los viajes Slow.”



“Se ha empezado con 7 apasionantes rutas, 1 ruta principal y que vertebra todo Aragón de Norte a
Sur y 6 más, que son pequeños ramales de la principal y que ofrecen la totalidad de tipologías de
paisajes para disfrutar.”





Las rutas implican 2 o más comarcas. Tienen sentido casi circular

para realizarlas en un sentido u otro y una propuesta de etapas

Se ha trabajado con hasta 16 Comarcas aragonesas

Se ha fotografiado pueblo a pueblo, carretera a carretera

Se han elegido los lugares más exquisitos de las zonas

territoriales más singulares de Aragón, desde una lógica turística

y no de división administrativa



De aquí en adelante, queremos implementar…

Pequeños clubes de producto, uno por cada ruta para la coordinación y promoción de cada una de ellas

“Sello turístico” de Slow Driving, donde el usuario pueda sellar en los establecimientos y pueda
coleccionar estas rutas

Merchandising, camisetas, y pegatinaspara coches y motos, etc. Cada una tematizada mediante
ese sello general del Slow Driving Aragón



En definitiva, el público interesado para este producto podría ser:

- Familias en general, gente que quieren descubrir nuevos
parajes.

- En particular vehículos clásicos e históricos.

- Motoristas.



En definitiva, el público interesado para este producto podría ser:

- Autocaravana y Camper.

- Ciclistas



































Así con todo esto, ¿Qué vamos a poder encontrar en la web?

Podremos ver las indicaciones de cada punto al siguiente en cada 

una de las rutas.



También contamos con un visor de google Maps “in situ” en la web.



Tendremos entre 15 y 20 puntos de interés por ruta, descritos y con imágenes de sus 

curiosidades y joyas a disfrutar.



En cada punto los usuarios encontrarán iconos que indican dónde

es posible comer, dormir, campings, zona de auto caravanas o

gasolineras.

Y en algunos de los puntos, sobre todo de las localidades mas

grandes o iconos turísticos, el usuario podrá encontrar

imprescindibles que no puede perderse dentro de ese punto.





La web estará en distintos idiomas: Inglés, Francés, Alemán e Italiano.



En cada punto, podremos ampliar las fotos para verlas mejor

Imagen de Monreal del Campo:



Apartados de presentación del producto:



Apartados de presentación del producto:




