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INTRODUCCION Y
CONCEPTOS PREVIOS

«  ARAGON hasta el 2020 presentaba un
crecimiento constante de \visitantes,
pernoctaciones y gasto turistico.

« El impacto socioecondmico derivado de
la COVID-19 genera incertidumbre e
implica reorientar la estrategia turistica
para reforzar la resiliencia del destino.

« La gobernanza, la inteligencia turistica, la
digitalizacion y  especialmente la
sostenibilidad son herramientas para
alcanzar dicha resiliencia.

e El nuevo PAET es una herramienta viva
y dinamica, flexible y adaptable a
diferentes escenarios.
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Proceso de planificacion estratégicz

Flexibilidad y posibles procesos de adaptacion

@,

Monitorizacion/

Analisis y Formulacion Implantacion de
diagnodstico estratégica medidas

Evaluacion

FASE PARTICIPATIVA ,
(AGENTES DEL SECTOR TURISTICO)
- Evaluacidon del PAET 2016-2020.

Diagnéstico y primera formulacién de medidas para el
horizonte 2024.

Sesidn de retorno.

FASE TECNICA

Analisis cuantitativo (Cifras y mapas).

Anélisis cualitativo y reflexion estratégica sobre los
Vectores Estratégicos.

Reformulacién de medidas y redaccién del instrumento
de planificacion.



VISION

ARAGON busca posicionarse
como destino turistico
experiencial a través de una
gestion sostenible de sus
recursos y de una busqueda
permanente de la excelencia,
entendida como la
satisfaccion y superacion de
las expectativas del turista.

Para alcanzar esta vision el

olan orienta su estrategia hacia
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MAPA ESTRATEGICO DE ARAGON

Consolidacién y

« 8 objetivos estratégicos que
responden a la orientacidn
estratégica de los 5 vectores fuerza.

sostenible, accesible,

56 medidas alineadas con los 17
ODS y a |a Estrategia de Turismo
Sostenible de Aragén 2030.
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Coordinacion y cooperacién Puablico-privada,
interinstitucional, interdepartamental y exterior.
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' gobernanza T.i l t ! Coordinacion entre Oficinas de Turismo para

- ; | compartir informacioén turistica.
T turistica para dmme |

ILLO‘W'U sepry R B

1 .fomentar la T e N

Recoordmaaon e s
Edantre los —‘ | Impulsar las agencias receptivas que trabajen el

destino Aragon.
agentes del J
sector

Convocatorias de ayudas y subvenciones en
materia de turismo.

Palacio de Congresos de Zaragoza (Zaragoza)



Desarrollo de productos turisticos innovadores

Creacién de e Promocionar experiencias turisticas originales,
pI‘OdUCtOS T e sostenibles y diferenciales.
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' 'nnovadores° ' 3 APON | Acciones de promocién innovadoras: Campaiias en
Consolldaclon 3 m% i s diferentes soportes, Ferias, “puerta a puerta”, Fam
y desarrollo de A = W trips, Press trips y Blog trips.
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Cartera de productos de amplio espectro § Tuamo
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‘ 3 Observatorio Turistico de Aragén.
Formacion e

“investigacion
en turismo
sostenibley .

digitalizacion . -
- £ Colaboracion con Universidad y Educacién, para la
para un 1 iy - .
P generacion de redes de conocimiento turistico y
destino mas | s prescriptores del territorio aragonés.

reS|I|ente-

I+D+i turistica. Estudios turisticos, transferencia de
conocimiento e innovacion tecnolégica al sector.

Formacion en turismo presencial y online.

Observatorio Astrofisico de Javalambre (Teruel)



i Posicionamiento como , |f“PU|$ar
' practicas, sellos y

destino sostenible y de e
certificaciones en

calidad y
sostenibilidad

) lacceslble, |
saiexpenenmal de o F i Posicionamiento como destino experiencial y de
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Hicalidad ,
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2 & Posicionamiento como destino de eventos y
c:tybreaks.



| Guias oficiales. Formacién, difusién de
su Iabor y control de los no profesionales.

N ! Manuales de calidad y excelencia para la
- ;_%profesionalizacién.

*jf'*'el|ntru”_5|smo. »

E , {|BISS ® Actualizacién de la normativa turistica:

4 Subvenciones Turismo Alojamientos Bares, Precios 'y

turisticas Activo aire libre y restaurantes y reservas
autocaravanas cafeterias alojamientos
turisticos

" A )24 ey

-®Inspeccion turistica y lucha contra el intrusismo.

Viviendas de
Uso Turistico
(VUT)
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Crear un plan de estrategia online.

Big Data turistico y herramientas tecnologias para
mejorar la experiencia del turista.
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| Plan de Gastronomia de Aragén. Promocionar

productos, eventos y rutas gastronomicas.

L

Actualizar y promocionar la Agenda gastronémica
de Aragon.

0 0 O OO O Al el A

Empleo de la

i
T gaStronomla y Ia S Promover productos de proximidad (kmO0),
excelencia del = (g l i sostenibles y con certificaciones de calidad.

Impulso de la profesionalizacion a través de los
centros de formacion en hosteleria y turismo.

i T ARy i Difusion de la marca "Enoturismo Aragén” y las
| cuatro rutas del vino.

Puerta Cinegia (Zaragozg



Destino experiencial, saludable y

sensorial Marketing

emocional y

~ storytelling
foa By " X : Destino de naturaleza, slow, en RRSS
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Impulsarla = 5T wellness, espiritual y religioso.
imagen de

Aragon pa - - ,~ 1'.{-1’?_?- _ Impulsar “Embajadores de Aragon” y patrocinios
Katraer y f|deI|zar \\- S ® con entidades, eventos o personas de reconocido
- e i’ = prestlglo.

=al tu rista, =

&~ Fortalecer la relaciéon con las Film Commission de
4 = Aragon y de Espaiia.
‘;emocmnal y ‘_ s,
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‘ S ¢ Mejorar la senalizacion turistica unificando imagen

e incidiendo en su digitalizacion.
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